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                    В этом выпуске:

 +   Пропагандистская кампания Б.Ельцина кажется избирателям более

       успешной, чем кампания Г.Зюганова

 +   Двое из каждых пяти россиян полагают, что победа

       В.Жириновского на президентских выборах угрожает России

       серьезными потрясениями

 +   Чем руководствуются избиратели на президентских выборах

 +   Центральное телевидение - главный источник информации о

       кандидатах в президенты

 +   Избиратели с тревогой и надеждой ожидают результатов

       президентских выборов

 +   Московская аудитория "Правды" и "Советской России"

 +   Только один из десяти москвичей без опасения пьет

       водопроводную воду

    .......................................................
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    Уважаемые подписчики!

    В связи с большим количеством нерабочих дней в первой декаде

мая предыдущий выпуск бюллетеня ФОМ-ИНФО был запланирован и

выпущен как сдвоенный (N 17-18). К сожалению,

из-за технического недосмотра в этом выпуске был ошибочно

проставлен N 17. Приносим свои извинения за эту неточность.

- ПОЛИТИКА ----------------------------------------------- 96/19-
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   Пропагандистская кампания Б.Ельцина кажется избирателям более

   успешной, чем кампания Г.Зюганова

     Фонд  "Общественное   мнение"  в   течение  апреля  регулярно

отслеживал  динамику   отношения   россиян   к   претендентам   на

президентский пост.

     Ответы на  вопрос "ЕСЛИ  ВЫ  БУДЕТЕ УЧАСТВОВАТЬ В ВЫБОРАХ, ТО

ЗА КОГО  ИЗ ПЕРЕЧИСЛЕННЫХ  КАНДИДАТОВ В ПРЕЗИДЕНТЫ ВЫ СКОРЕЕ ВСЕГО

ПРОГОЛОСУЕТЕ?" свидетельствуют,  что доля  людей, твердо  решивших

голосовать за  Б.Ельцина, выросла за месяц на 6% (с 21% до 27%), а

доля сторонников  Г.Зюганова осталась неизменной (25% в начале и в

конце апреля).

     Респонденты отвечали  также на  ряд вопросов,  связанных с их

предполагаемым выбором, если во второй тур выйдет та или иная пара

кандидатов. Их  ответы на  вопрос "ЕСЛИ  ВО  ВТОРОМ  ТУРЕ  ВЫБОРОВ

ПРЕЗИДЕНТА В  ЧИСЛЕ КАНДИДАТОВ  НА ЭТОТ  ПОСТ ОСТАНУТСЯ Б.ЕЛЬЦИН И

Г.ЗЮГАНОВ, ТО  ЗА КОГО  ВЫ  ПРОГОЛОСУЕТЕ?"  показывают,  что  доля

потенциальных сторонников  Б.Ельцина  выросла  с  38%  до  45%,  а

потенциальный электорат Г.Зюганова сократился с 41% до 36%.
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     Наконец, респондентам  задавался вопрос "КТО ИЗ ПЕРЕЧИСЛЕННЫХ

КАНДИДАТОВ, ПО  ВАШЕМУ МНЕНИЮ,  ПОБЕДИТ НА  ПРЕЗИДЕНТСКИХ  ВЫБОРАХ

ЛЕТОМ 1996  ГОДА?". Полученные  результаты свидетельствуют о росте

уверенности избирателей  в победе  Б.Ельцина (с  35% до  46%) и об

уменьшении уверенности в победе Г.Зюганова (с 32% до 23%).

Фонд "Общественное мнение". Всероссийские опросы городского и

                        сельского населения, 1500 респондентов

                        еженедельно, апрель 1996 г.
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   Двое из каждых пяти россиян полагают, что победа В.Жириновского

   на президентских выборах угрожает России серьезными

   потрясениями

     Респондентам   задавался    вопрос:   "ПОБЕДА    КОГО   СРЕДИ

ПЕРЕЧИСЛЕННЫХ КАНДИДАТОВ  НА ПОСТ ПРЕЗИДЕНТА БОЛЬШЕ ВСЕГО УГРОЖАЕТ

РОССИИ СЕРЬЕЗНЫМИ  ПОТРЯСЕНИЯМИ?" В  список  были  включены  шесть

кандидатов, лидирующих по данным социологических опросов. Наиболее

опасными  для   страны  респонденты  сочли  В.Жириновского  (39%),

Г.Зюганова (18%)  и Б.Ельцина  (14%).  Негативных  последствий  от

прихода  к   власти  любого   из  членов   триумвирата   А.Лебедь,

Св.Федоров, Г.Явлинский ожидают в сумме всего 6% опрошенных.

     Чем выше образование респондентов, тем чаще они полагают, что

приход  к   власти  В.Жириновского   и  Г.Зюганова  грозит  стране

потрясениями (данные в%):

 Образование                     В.Жириновский    Г.Зюганов

 Начальное или неполное среднее  28               10

 Среднее или ПТУ                 40               17

 Среднее специальное             43               20

 Высшее, незаконченное высшее    44               22
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     Другие социально-демографические  характеристики  практически

не влияют   на  степень тревоги  избирателей в  связи с  возможным

приходом к власти В.Жириновского и Г.Зюганова.

     Интересно, что  переизбрание Б.Ельцина  считает  опасным  для

страны  примерно   одинаковая  доля   людей  во   всех  социально-

демографических группах  (9-16%), и  даже  фактор  образования  не

играет в данном случае роли.

Фонд "Общественное мнение" Всероссийский опрос городского и

                        сельского населения, 1511 респондентов,

                        апрель 1996 г.
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   Чем руководствуются избиратели на президентских выборах

     Отвечая  на   вопрос  "ЧЕМ   ИЗ   ПЕРЕЧИСЛЕННОГО   ВЫ   ЛИЧНО

РУКОВОДСТВУЕТЕСЬ В  ПЕРВУЮ ОЧЕРЕДЬ  В СВОИХ  ПРЕДПОЧТЕНИЯХ ТЕХ ИЛИ

ИНЫХ КАНДИДАТОВ  НА ПОСТ ПРЕЗИДЕНТА?", чуть более трети опрошенных

отметили, что они исходят из своих твердых политических взглядов и

убеждений (38%).  Для 22%  важно чувство  симпатии или  антипатии,

которое у  них вызывает тот или иной политик. Еще 14% действуют на

избирательном участке  так, как им советуют близкие, друзья, а 10%

руководствуются  оценками   авторитетных  для   них   политологов,

экспертов, ученых.

     Политические взгляды и убеждения играют ведущую роль в выборе

кандидата на  пост  президента  прежде  всего  у  людей  с  высшим

образованием (47%),  руководителей различных  уровней (от  44%  до

50%), у людей зрелого возраста (старше 45 лет - 46%).

     Эмоциональное  отношение  (чувства  симпатии  и  антипатии  к

кандидату в  президенты) чаще  определяет поведение женщин (25% по

сравнению  с  17%  среди  мужчин),  людей  со  средним  и  средним

ФОМ-Инфо       Выпуск 19      16 мая         1996 г.   стр. 5

специальным образованием (24%), а также молодых избирателей (до 25

лет - 29%).

Фонд "Общественное мнение" Всероссийский опрос городского и

                        сельского населения, 1511 респондентов,

                        апрель 1996 г.
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   Центральное телевидение - главный источник информации о

   кандидатах в президенты

     "СКАЖИТЕ, ПОЖАЛУЙСТА, ОТКУДА, ОТ КОГО ВЫ ЧАЩЕ ВСЕГО ПОЛУЧАЕТЕ

НАИБОЛЕЕ ВАЖНУЮ  ДЛЯ  ВАС  ИНФОРМАЦИЮ  О  ВОЗМОЖНЫХ  КАНДИДАТАХ  В

ПРЕЗИДЕНТЫ?"  Респондентам   был  предложен   список   из   девяти

источников информации. Ответы распределились следующим образом:

                                      %

 Передачи центрального телевидения    82

 Центральные газеты                   36

 Передачи центрального радио          33

 Местные газеты                       19

 Передачи местного телевидения        19

 Рассказы близких, друзей, знакомых   18

 Предвыборные листовки, плакаты       3

 Встречи с кандидатами                1

     Бесспорный лидер в этом списке - центральное телевидение.

     Газеты вообще,  и  особенно  центральные,-  весомый  источник

информации о  кандидатах в президенты в первую очередь для людей с

высшим образованием,  для  мужчин  (в  большей  степени,  чем  для

женщин) и  для людей среднего возраста (35-55 лет). Например, если

среди  респондентов   с  высшим   образованием   наиболее   важную

информацию о кандидатах в президенты получают из центральных газет

52%, а  из местных - 26%, то среди людей со средним образованием -

соответственно 29% и 17%.
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     Те, кто  знает о  кандидатах не  столько из  средств массовой

информации, сколько из разговоров с друзьями, соседями и т.д., - в

основном люди  аполитичные. Среди  них 21%  еще не  решил, за кого

голосовать (в  среднем же  не определившихся на момент опроса было

12%), а  17% заявили,  что не  будут принимать  участия в  выборах

(среди всех опрошенных - 4%).

Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и

                        сельского населения, 1511 респондентов,

                        апрель 1996 г.

- ЭЛЕКТОРАТ ---------------------------------------------- 96/19-
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   Избиратели с тревогой и надеждой ожидают результатов

   президентских выборов

     Респондентам был  предложен перечень  из девяти эмоциональных

состояний и  задан вопрос:  "С КАКИМИ  ЧУВСТВАМИ ВЫ ЛИЧНО ОЖИДАЕТЕ

РЕЗУЛЬТАТОВ  ПРЕЗИДЕНТСКИХ   ВЫБОРОВ?"  С  "опасением",  "тоской",

"тревогой",  "страхом"  -  выборов  ожидают  42%  респондентов.  С

"надеждой"  -   ответили   36%   опрошенных.   "Спокойствие"   или

"безразличие" выразили  25%, а  "радость",  "воодушевление"  -  6%

участников опроса.

Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и

                        сельского населения, 1511 респондентов,

                        апрель 1996 г.

- ГАЗЕТЫ -------------------------------------------------- 96/19-
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   Московская аудитория "Правды" и "Советской России"

     Фонд "Общественное  мнение" проводит  ежедневное исследование

московской  аудитории  различных  средств  массовой  информации  в
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рамках проекта  "Российское дневниковое  изучение СМИ"  (РДИ/СМИ).

Данные обобщаются  еженедельно,  а  затем  ежемесячно.  В  прошлом

выпуске ФОМ-ИНФО  была  помещена  информация  о  читателях  газеты

"Известия".   Сегодня    мы   представляем    данные   мартовского

исследования московской аудитории "Правды" и "Советской России".

     Эти газеты  особенно любят  пожилые мужчины.  Среди читателей

"Правды" и  "Советской России" немногим меньше половины составляют

люди старше 60 лет (43% и 44%, соответственно), что превышает долю

людей этой  возрастной группы  среди всех  опрошенных почти  в два

раза (24%).  Добавим, что  среди читателей "Правды" те, кто старше

50 лет,  составляют 66%, среди читателей "Советской России" - 65%.

Более половины  аудитории этих  изданий - мужчины ("Правда" - 51%,

"Советская Россия"  - 58%),  тогда  как  среди  всех  респондентов

мужчин - 43%.

     Понятно, что  в силу  преклонного  возраста  многие  читатели

"Правды"  и   "Советской  России"   -  не   работающие  пенсионеры

(соответственно 48%  и 46%,  тогда как  среди  всех  опрошенных  -

только 31%).  Ни одна из крупных ежедневных газет не имеет в своей

аудитории такого количества пенсионеров.

     При этом  41% читателей  "Правды" и  36% читателей "Советской

России" располагают  среднедушевым семейным доходом свыше 450 тыс.

руб. в месяц (в среднем среди опрошенных такой или больший уровень

среднедушевого дохода указали 33%, у остальных он ниже).

     Большинство  читателей  той  и  другой  газеты  имеют  высшее

образование ("Правда" - 58%, "Советская Россия" - 52%).

     Читатели "Правды" и "Советской России" весьма политизированы.

Они в два раза чаще, чем "средний москвич", интересуются в газетах

политическими   новостями    и   комментариями    (61%   и    62%,

соответственно, -  по сравнению  с  30%  среди  всех  опрошенных).

Больше всего  их волнуют  новости из "горячих точек" России, СНГ и
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мира (по  68% в аудитории каждой из газет - при 40% интересующихся

этой информацией в среднем по опросу).

     Наиболее негативную реакцию у читателей "Правды" и "Советской

России" вызывает  в газетах  реклама (58%  и 49%, соответственно).

Население  в  целом  относится  к  рекламе  значительно  терпимее:

пропускают ее,  не читая  и не  просматривая, лишь  32% опрошенных

москвичей.

     В аудитории "Правды" и "Советской России" весьма заметна доля

людей, не  любящих такие  газетные материалы, как полезные советы,

юмор,   кроссворды,   занимательная   информация   (34%   и   27%,

соответственно, а  среди всех  опрошенных москвичей  - лишь  16%).

Больше половины  (52%) читателей  "Правды" не интересуются также и

материалами о  спорте (в  аудитории "Советской России" таких людей

практически столько же, сколько в среднем по опросу, - 37%).

     В заключение  отметим,  что  из  числа  опрошенных  москвичей

читают за  неделю хотя  бы один номер "Правды" 3% (это 8-е место в

списке  ежедневных  центральных  газет),  а  хотя  бы  один  номер

"Советской России" - 2% (12-е место).

Фонд "Общественное мнение". Ежедневные дневниковые опросы

                        москвичей (всего 3200 респондентов) с 1 по

                        31 марта 1996 г.

- ПИТЬЕВАЯ ВОДА ------------------------------------------ 96/19-

07

   Только один из десяти москвичей без опасения пьет водопроводную

   воду

     Москвичей спрашивали  об их  отношении  к  бытовым  фильтрам,

практике их  применения и  об  оценке  качества  питьевой  воды  в

городе. Респондентам,  в частности,  был задан  вопрос: "ПО МНЕНИЮ

НЕКОТОРЫХ, ВОДОПРОВОДНАЯ  ВОДА ОЧЕНЬ  ВРЕДНА ДЛЯ ЗДОРОВЬЯ. ДРУГИЕ,
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НАОБОРОТ, ГОВОРЯТ,  ЧТО ЭТУ  ВОДУ МОЖНО БЕЗ ВСЯКИХ ОПАСЕНИЙ ПИТЬ И

ИЗ НЕЕ  ГОТОВИТЬ. КАКОГО  ВЫ САМИ  МНЕНИЯ  ОБ  ЭТОМ?"  Только  11%

заявили, что  "водопроводную воду  в нашем городе можно без всяких

опасений пить  и из  нее готовить";  18%, напротив,  полагают, что

водопроводная вода очень вредна для здоровья.

     При этом  реально пользуются  бытовыми фильтрами  для очистки

питьевой воды  лишь 15% опрошенных. Еще 11% респондентов планируют

купить такие фильтры.

     Регулярно  пьют   или  употребляют   для  приготовления  пищи

покупную   (расфасованную)    воду   12%   опрошенных   москвичей.

Употребляют очищенную  с помощью  фильтров или  покупную воду  для

умывания или  в косметических целях очень немногие (соответственно

2% и 4%).

     Возможно, малая  популярность домашних  фильтров для  очистки

воды   связана   с   распространенным   мнением   москвичей,   что

"водопроводная вода, может быть, отчасти и вредит здоровью, но это

практически незаметно на фоне других вредных вещей" (59%).

Фонд "Общественное мнение". Репрезентативный опрос москвичей, 627

                        респондентов, май 1996 г.

